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Wenn Haare firben bislang rur eine Sa-
che fur den Profi war, heilit es nun: Selbst
ist die Frau! Haarfarbe aus dem Super-
rnarkt ist zur starken Konkurrenz gewaor-
den. Aber wie begeistere ich Kunden fur
einen professionellen Farbservice? Be-
stimmt nicht mit der Frage: Wollen wir
mal 'ne schéne Farbe machen? Frau will
keine Farbe auf den Kopf! Sie machte
verfuhrerische, glinzende Haare mit indi-
viduellen Reflexen. Eine Verjingungskur,
gine perfekte Harmanie, die zur Haut und
ihren Augen passt. Eine professionelle Be-

Farbe ist wie Sport und Sex

ratung sowie eine individuelle Haar. und
Kopfhautanalyse sind das A und O und der
Unterschied zwischen einer Farbe zu Hau-
se und einer Coloration im Salon. Sie ma-
chen lhre Kunden auf Techniken aufmerk-
sam, die nur Sie, der Farbexperte, kbnnen.
Die richtige Haarfarbe ist wie Sport und
Sex: das beste Anti-Aging-Mittel!
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